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Sergiu-Lucian Raiu

Universitara prin vocatie si profesionista a undelor radio, conf. univ. dr. Gabriela Rusu-Pasarin,
propune o incursiune in lumea audiovizualului romanesc prin prezentarea specificului comunicarii radio la nivel
macro si micro, iar prin demersul pragmatic si sustinut de un riguros set de metode, tehnici si procedee de
cercetare empirica prezinta in registru comparativ rezultatele unor studii finalizate Tn prestigiosul Institut Social
Oltenia si a unor proiecte si cercetdri aparute in ultimii ani in publicatii de specialitate asupra unor radiouri
teritoriale din Romania post '89, precum si interviuri cu prestigioase personalitati din tara si strainatate.

Structurata in patru capitole: Repere in istoria audiovizualului roménesc (p. 15-33), Fundamentele
comunicdrii radiofonice (p. 35-84), Conceperea, elaborarea si receptarea emisiunilor radiofonice (p. 85-131),
Spatiul public si efectele comunicdrii radiofonice (p. 133-193) cartea ofera informatii in antiteza privind modul
intre cum se facea radio Thainte de "89 si cum se face radio astazi, oferind cititorului si o istorie a radioului
romanesc de la prima emisiune radiofonica transmisa in eter la 1 noiembrie 1928 si pana astazi, cand exista o
productie radiofonica complexa pe diverse canale on air si on line.

Prezentand cateva repere a ceea ce a insemnat procesul de democratizare, liberalizare a licentelor, in
plan national si european (p. 25-27), autoarea trece in revistda cele mai importante evenimente din istoria
audiovizualului romanesc, amintind de inceputul anilor "90 cand apar primele posturi private de radio si
televiziune, sau de anul 2000 care a insemnat un moment important in istoria mass-media din Romania, atunci
cand a avut loc o sincronizare cu tarile democratice europene si asezarea in prim plan a unei valori esentiale in
democratie: liberalizarea emisiei si statutul dual public—privat al mass-media (p. 27). O parte din istoria
radioului romanesc s-a scris prin teatrul radiofonic sau prin transmisiunile sportive in direct, care timp de o
jumatate de veac au fost ,varf” de audienta, crescand si astazi rating-ul radioului public (p.89).

Propunandu-si sa studieze impactul audio-vizualului asupra educatiei, culturalizarii si pornind de la
ipoteza ca o buna parte a activitatilor de transmitere a valorilor, normelor de comportament si a modelelor de
gandire, care erau controlate preponderent de familie, scoala sau comunitate, astazi sunt preluate de
mijloacele de comunicare in masa, studiul realizat in Institutul Social Oltenia al Universitatii din Craiova, 2010
(p. 115-124) a aratat ca ipoteza autoarei se confirmd, si anume, mass media nu au in atentie promovarea
valorilor culturale prin emisiuni explicitare sau ca valorile culturale sunt prea putin receptate de catre public.
Modificarile aparute in lumea audiovizualului sunt surprinse de catre autoare si certificate cu date concrete ale
unor studii realizate de-a lungul timpului: evolutia numarului de posturi de radio (raport CNA 2007, p. 106); in
ultimii ani se constata o scadere a audientei radiofonice, la posturile publice, singurele care au in grila de
programe emisiuni culturale denominate si cu spatiu radiofonic stabil (sondaj INSOMAR 2011, p. 122),
receptarea valorilor culturale sau informationale depinde si de modul de prezentare (studiu IRSOP 2003, p.
17), in limbajul radiofonic actual din Romania se folosesc excesiv neologisme si se utilizeaza cuvinte englezesti
n locul celor autohtone, forme de exprimare colocvialg, clisee, nonsensuri, enunturi ilogice (studiu CNA 2008,
p. 72). Autoarea prezinta in registru comparativ doua studii de monitorizare (2001, 2008) privind calitatea
limbii romane folosite in audiovizual, observand prezenta acelorasi greseli de sintaxa, semantica, morfologie,
ortoepie, insa intr-un numar mai mic in anul 2008, preponderent la posturi private de radio si televiziune (p.
80), iar pentru ilustrare sunt enuntate cateva greseli frecvent consemnate de raport (p. 81-84).

Comunicarea este privita si din perspectiva efectelor malefice. Publicul actual, comparativ cu publicul
receptor de dinainte de "89 este un public constient si sesizeaza cand este dezinformat si manipulat; intre
formele manipularii amintindu-se manipularea prin generalizare, manipulare prin selectie tematica, printr-un
tip de amalgamare, amestec de adevar si minciuna, dandu-se exemplu concret emisiunile care relatau numarul
mortilor in decembrie '89. Sunt enuntate patru valente ale radioului, valente ce pot fi regasite si in cadrul
aceluiasi post de radio: radio pentru relaxare, radio pentru informare, radio pentru ascultare pasivad si radio
pentru participare activd. Sunt amintite cateva emisiuni radiofonice ale Radio ,Oltenia” Craiova: prima
emisiune radiofonica realizatd in 1954 (p. 64), o colectie de emisiuni jubiliare realizate cu ocazia implinirii a 10
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ani de la infiintarea studioului Regional de Radiodifuziune Craiova (p. 64-70). in paginile 104-109 autoarea
oferd o imagine a profilului jurnalistilor, al profilului demografic al publicului, al profilului editorial, completata
cu date statistice despre tendintele de pe piata radio din Romania. O redescoperire a unui univers de mult
apus, cum este cazul culturii si civilizatiei greco-latine, poate fi realizatd, pe langa vestigiile arhitecturale, si prin
intermediul emisiunilor culturale (utilizdndu-se genuri publicistice precum jurnalul de cdldtorie, comentariul
radiofonic sau enciclopedia radio), iar prin utilizarea conceptualizarii, a fluidizarii, structurarii si verbalizarii
specifice literaturii vechi (spre exemplu, proza lui Herodot, opera lui Platon si Aristotel) pot fi instrumente
fundamentale in comunicarea radiofonica, cu atat mai mult cand se doreste o reconfigurare a lumii antichitatii
(p. 109-115).

Misiunea unui radio public este aceea de informare, educare, divertisment si Tn mod special
promovarea identitatii nationale intr-o lume a diversitatii. Cum prin intermediul presei se face diseminarea si
receptarea informatiilor despre valorile europene, autoarea explicd de ce depinde valoarea mesajului
transmis, cum au evoluat temele majore despre comunitatea europeana, de la informatii despre institutiile UE
sau emigrare la informatii despre stabilitate economica sau Strategia Europeana de Securitate, dand si un
exemplu concret al unui proiect intre Romania si Portugalia, in care implicarea radioului public romanesc a
asigurat receptarea informatiilor (despre UE, despre specificitatea culturii si civilizatiei fiecarei tari partenere in
proiect, acesta fiind unul dintre obiective) de cdtre categorii de varsta si nivel de pregatire profesionala si
culturala diversa (p. 124-131).

Autoarea propune prezentarea diacronica a unor documente sonore care au avut un impact in epoca
si care au generat efecte chiar si la distanta (p. 168). Astfel, din seria emisiunilor radiofonice realizate de
autoare 1n anul 1991 cu peste doudzeci de personalitati ale culturii romane cu scopul de a obtine informatii
inedite despre cultura romana din perioada de dictatura, regasim in carte fragmente din interviuri cu: Parintele
Dumitru Staniloaie (p. 94), Parintele Galeriu (p. 95), Stefan Constantin Doinas (p.96), Dimitrie Vatamaniuc si
poetul Paul Anghel (p. 141), cu Doinea Aldea Teodorovici (p. 171) si cu poetul Grigore Vieru (p. 175).

Cultura media creeaza materiale din care multi isi formeaza sentimentul clasei, etnicitatii si rasei, al
nationalitatii, al sexualitatii. Cultura media ajuta la modelarea viziunii generale asupra lumii si asupra valorilor
primordiale, defineste ceea ce se considera a fi bun sau rau, pozitiv sau negativ, moral sau imoral. Astfel ca
radioul, televiziunea, filmul si alte produse ale industriei culturii creeaza tipare (p. 179).

In ceea ce priveste consumul cultural si rolul mass-media in promovarea valorilor culturale, in
Romania in perioada de tranzitie, datoritd concurentei pe piata media a posturilor private, acestea au fost
interesate de audimat si nu de sustinerea unui comportament de selectie a valorilor. Functia de culturalizare
prin media a fost regandita si chiar abandonata in favoarea subiectelor de actualitate sociala si politica si a
divertismentului facil (p. 116), iar televiziunile sacrifica si ele functia cultural-educativd pentru cea de
divertisment, generatoare de audientd (p. 124). in aceste conditii radioul public, singurul care are obligatia prin
lege de a crea cadrul de informare culturald si de mediatizare a valorilor culturii nationale si universale, are
datoria sa acorde spatii stabile in grila de program. Autoarea pledeazd pentru pastrarea in continuare a
principalului rol al postului public, si anume, acela de formator, el fiind cel care modificd orizontul de asteptare
al publicului, creand un nou orizont de asteptare, chiar daca pentru aceasta misiune adesea pierde din
audienta si mai putin pentru exploatarea orizontului de asteptare a publicului; informarea si delectarea intrand
n atributiile posturilor private (p. 32).

in paginile 178-184 autoarea prezintd citeva repere dintr-o istorie a mass-media privitd din
perspectiva modelelor culturale implicate in viata presei. Cultura presei si cultura media pun in discutie
pozitionarea publicului fata de valorile culturale identitare. ,Rostirea la microfon este o arta si prin intermediul
ei pot fi promovate valorile esentiale culturale ale unui popor” (p. 184).

fn urma unor cercetdri de teren realizate de autoare, aceasta prezintd exemple concrete in care
emisiunile radiofonice au ajutat la péstrarea valorilor identitare ale romanilor din afara granitelor tarii. in
Timocul bulgaresc si Voivodina, acolo unde datorita presiunilor istorice si politice familia nu mai este ,,motorul”
activitatilor de cultura identitara, emisiunile culturale radiofonice tematice, de genul celor despre etnografie si
folclor au facut ca romanii sa simta solidaritate si ca apartin spiritual aceleiasi matrici (p. 153-157). Autoarea
publicd in paginile 162-168 interviul realizat cu George Rusu, producatorul emisiunii ,,Ora romaneasca” la
Radio Montréal despre ceea ce a insemnat radioul in limba roméana pentru romanii din Canada, acolo unde a
existat o permanenta dorinta de pastrare a identitatii culturale romanesti si un interviu cu artistul plastic
Constantin Marinescu despre un simbol identitar (statuia poetului M. Eminescu, din ,Piata Romaniei” din
Montréal) care a trezit reactii contradictorii din partea comunitatii romanesti in ceea ce priveste atat imaginea
poetului cat si locul amplasarii statuii.
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Autoarea incheie periplul prin lumea audiovizualului prezentand cateva tehnici si strategii persuasive
in jurnalismul radio. Rand pe rand, autoarea prezinta cateva strategii persuasive necesare a fi cunoscute de
catre orice om de radio (si nu numai) in procesul de productie pentru o comunicare eficienta si profesionala:
(comunicarea) dupa modelul Rank, dupda modelul marshallian (dupa numele A. Marshall), modelul pavlovian,
modelul veblenian (Thorstein Veblen) si modelul persuasiunii propus de Universitatea Yale. Strategia de
persuadare a publicului, spune autoarea trebuie adaptatd la dificultatile de receptare si comprehensiune a
diverselor tipuri de public, tehnicile radiofonice clasice, traditionale trebuie sa fie deschise experimentelor de
comunicare si modalitatilor non-formale, iar persuadarea publicului radio-ascultator este cu atat mai dificila cu
cat achizitionarea de produs mediatic (in cazul radiourilor) nu presupune plata diferentiata (p. 189). Cartea
incheindu-se cu o analiza sumarad, dar cuprinzatoare a ceea ce a insemnat Radio ,Oltenia” Craiova, post de
radio regional apartinand Societatii Romane de Radiodifuziune, acolo unde autoarea si-a demonstrat talentul
si profesionalismul de-a lungul unei experiente de peste doud decenii.

,Comunicarea radiofonica va fi mereu supusa atractiei extremelor: a informa si a influenta, a
persuada si a manipula (p. 61) ... iar radioul va ramane mijlocul de comunicare cel mai folosit, pentru ca este
cel mai comod, cel mai ieftin si nu presupune capacitatea atentiei prin activarea simultana a simturilor vaz si
auz” (p. 63).

Volumul propune o abordare din perspectiva experientei directe, personale a conceperii si
coordonadrii emisiunilor radiofonice, cu axare pe multifunctionalitatea modelelor comunicarii si pe tipologia
emisiunilor cu impact major la public, fiind util atat celor care se pregatesc in domeniul jurnalisticii, sociologiei,
filosofiei cat si celor care sunt actori cu atributii concrete in munca de conceptie, executie si coordonare in
productia radiofonica.
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Interviu cu conf. univ. dr. Gabriela Rusu-Pasarin, autoarea volumului

Va rog sa ne spuneti cum a luat nastere ideea acestui volum?

Volumul reuneste preocupdrile noastre din domeniile jurnalism radio si universitar (sunt realizator-
coordonator de programe la Radio Romania Oltenia Craiova si conf. univ. dr. la Facultatea de Litere a
Universitatii din Craiova, predau cursuri de comunicare audiovizuald, comunicare politica, istoria presei,
imagine prin presa, metode si strategii in PR, comunicare organizationala, negociere si conflict, comunicare si
cultura organizationald). Volumul reuneste studii realizate si sustinute la conferinte nationale si internationale,
elaborate pentru fundamentarea unui proiect care sa demonstreze interdependenta celor douda domenii.

Va rog sa ne spuneti cateva cuvinte despre metodologia utilizata

Volumul este o sintezd a celor mai importante teme pentru conceperea si elaborarea emisiunilor in
audiovizual, cu axare pe sondajele de audienta realizate de Institutul Social Oltenia, pe impactul imediat al
productiilor radiofonice si tendintele de elaborare a grilelor de program. Sunt valorificate rezultatele unor
proiecte nationale si internationale la care am participat (Romania, Bulgaria, Serbia, Portugalia, Canada).

Va rugam sa ne spuneti cateva cuvinte despre studiu
Provocdrile actuale ale agendei sociale, consideratda o reala instanta de control social, propun o
reconsiderare a rolului radioului public in diseminarea si tezaurizarea informatiilor-document.

Va rugam, in continuare, sa ne spuneti cateva cuvinte despre originalitatea studiului

Structura volumului propune o dubla perspectiva de analiza a modalitatilor de concepere si elaborare
a emisiunilor radiofonice: ,in interior” (cu axare pe competentele mediatice ale comunicatorului) si ,in
exterior” (cu evidentierea impactului la public prin receptare si receptivitate). Proiectele de cercetare s-au
derulat, simultan, in mediul radiofonic si in plan public, rezultatele au fost diseminate si Tn emisiuni
radiofonice, si ca studii de caz in cadrul seminariilor universitare.

Care sunt aspectele pe care doriti sa le cercetati in continuare?
Continuam activitatea de cercetare pe aceleasi doud paliere (mediatic si universitar), stiindu-se ca
obisnuintele de ascultare si tehnicile mediatice sunt intr-o permanenta dinamica, adaptandu-se noilor tendinte

impuse de new media.

Va multumim pentru colaborare!
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